
《中外广告史》

课程教学大纲

一、 课程基本信息

课程类型
总学时为学时数 理论课（含上机、实验学时）

总学时为周数 □实习 □课程设计 □毕业设计

课程编码 7115701 总学时 32 学分 2

课程名称 中外广告史

课程英文名称 Chinese and Foreign Advertising History

适用专业 广告学

先修课程 （7039401）广告学概论、（7015101）传播学概论

开课部门 文法学院广告学系

二、 课程性质与目标

本课程为广告专业必修课。本课程主要讲授中外古今广告活动的产生和发展

概况与背景、中外古今各个历史时期的广告形式与特点（典型特征）、手段与方

法（典型实践）、广告人物与广告理念等，并借此帮助学生完善专业知识体系，

熟知广告“家谱”，增强专业自信，领略古人智慧，服务当下实践。

课程目标 1：熟悉并理解广告发展的内在规律。

课程目标 2：深刻理解广告（活动）的本质特征。

课程目标 3：学会独立探究历史问题和团队协作。

课程目标 4：具备初步的学术研究和公开演示能力。

课程思政目标：系统了解我党百余年来在政治传播上的探索以及经验和成就

（尤其是对广告的运用），深刻认识到广告的社会价值和责任，增强职业责任感

和使命感。

三、 课程教学基本内容与要求

1、教学内容一：绪论：广告行业、广告专业与广告史

基本内容：介绍广告行业特性与职业前景，阐述广告专业的学习规律与特点、

了解广告史的学习意义与方法。

思政元素：客观对待广告业所遇到的社会争议，增强职业责任感和荣誉感，

为树立良好行业形象而努力；理解广告在商业实践中的重要作用和合理角色，客

观评价各种营销传播手段的优劣及其协同的重要性；以史为鉴，增强专业使命感。



基本要求：客观认识广告业，提前做好个人职业规划；了解广告专业的学习

规律，调整专业学习状态；意识到广告史学习的必要性，熟知该课程的学习思路。

2、教学内容二：我国原始社会末期到鸦片战争前的广告

基本内容：广告活动的产生与发展；中国古代各个历史时期的主要广告活动

和形式及其社会背景。

思政元素：学习“伯乐相马”这一典故时，明白商业宣传要有底线，不可虚

假；学习古代商品上的铭文时，要清楚自古至今，企业都要对自己的产品质量负

责的主体责任意识。

基本要求：掌握中国古代广告活动产生和发展的历史轨迹及成就；了解各个

历史时期广告活动的形式与特点，形成清晰的广告发展脉络，并清楚今天各种广

告形式的历史渊源。

3、教学内容三：鸦片战争到新中国成立前的广告

基本内容：各种新型广告媒体的出现和发展；广告业的诞生和广告管理的出

现；早期广告学研究与教育的发展。

思政元素：通过了解资产阶级改良派、革命派、无产阶级政党（中国共产党）

等社会力量的办报实践，要意识到媒体在提高民众觉悟、凝聚社会力量中的强大

力量；通过了解民族企业家的广告实践，要明白“国货当自强”是实现中华民族

伟大复兴的重要议题；通过史量才的广告经营活动，要认识到广告对媒体的重要

性和强大影响，以及传媒人该有的社会良知和民族大义。

基本要求：掌握该时期各新广告媒体的兴起和发展概况；了解该时期广告成

为新行业，以及民国政府对其实施管理的概况；了解广告学研究及教学的发展概

况。

4、教学内容四：新中国成立后大陆的广告

基本内容：建国初期及社会主义改造完成后的广告业；新时期的大陆广告。

思政元素：通过学习这段时间商业广告逐渐衰微的历史，要意识到经济制度、

商业环境对广告行业健康发展的重大影响作用；同时也要清楚，广告作为一种商

业文化，要顺应社会发展潮流，倡导积极价值观，树立良好社会形象，赢得社会

信任。

基本要求：掌握建国初期及社会主义改造完成后的中国广告业概况；了解和

掌握新时期大陆广告行业的迅猛发展概况及广告管理的不断完善。

5、教学内容五：大陆公益广告简史

基本内容：公益广告的萌芽及历史形态；现代公益广告的持续发展与成就。

思政元素：广告具有重要的社会功能，可以公益广告的形式积极参与社会管

理并发挥独 特作用，广告人要多一份责任感，积极参与公益广告的创作和传播。



基本要求：掌握公益广告的由来及历史形态；了解中国大陆及台、港地区公

益广告的发展与成就。

6、教学内容六：台湾广告简史

基本内容：台湾地区广告演变概况；台湾地区广告媒介及广告管理的发展与

现状。

思政元素：台湾广告业的式微，台湾广告人才的西进，都在说明一个事实：

只有两岸统一，台湾才有出路，台湾同胞才会有更好的发展空间和更加美好的生

活，同时坚信习主席关于“中国必须统一，也必然统一”的论断。

基本要求：掌握和了解二十世纪台湾地区、尤其是 50 年代光复后广告业的

产生及发展概况。

7、教学内容七：香港广告简史

基本内容：香港地区广告演变概况；香港地区广告媒介、广告公司及广告管

理。

思政元素：香港在广告人才培养方面有很多值得内地学习的地方，尤其是其

国际化视野、重视产学研融合的教学实践、重视公关与广告的融合等，都非常值

得借鉴，由此充分认识到“一国两制”的科学性，坚持“一国两制”和“爱国者

治港”，必然会让更多人受益。

基本要求：掌握和了解香港作为世界著名转口贸易中心，其广告媒介、广告

公司、广告行业组织的特点，以及香港广告人才培养的概况。

8、教学内容八：世界广告简史

基本内容：人类社会早期文明中口头广告、文字广告及图形广告的出现和发

展；近代广告早期的发展面貌；广告媒介、广告公司、广告教育和管理的成熟进

程。

思政元素：通过对本章节内容的学习，要认识到世界大同的一面，深刻领悟

习主席提出的“人类命运共同体”的科学性和强大生命力，中国广告业应在这一

理念之下尽可能地走向世界，融入国际，服务全人类。

基本要求：能对比中外广告早期的发展历程，发现他们的共同规律，同时对

国外广告的特性有所掌握。

9、教学内容九：美国广告简史

基本内容：美国广告业三百年的发展轨迹；美国的“肥皂剧”，广告媒介和

广告公司；完善的广告法规、行业管理及广告教育的发展与兴盛。

思政元素：通过本章学习，要意识到美国在很多方面的先进性，同时也应该

意识到，在“世界百年未有之大变局”之际，以美国为代表的传统广告运营模式

的衰落和以中国互联网新媒体为代表的广告运营模式的崛起，具有必然性，作为



“准广告人”要为参与这一划时代的广告行业变革做积极的准备。

基本要求：重点掌握美国广告公司强大的原因、美国的广告管理特点。

10、教学内容十：国际广告业与未来发展趋势

基本内容：主要的广告业国际性行业组织概况、国际广告管理和国际广告组

织自律、国际广告代理制度；未来广告业前景、未来广告观念的变革、信息传播

技术对未来广告业的影响、广告业的国际化趋势。

思政元素：当今广告观念正在变革，品牌的沟通策略也在变化，意识形态广

告再一次流行，作为“准广告人”，要充分意识到广告对消费者价值观的强大影

响力，要借助广告大力弘扬社会主义核心价值观。

基本要求：重点掌握广告代理制度，其次是掌握国际广告协会、国际广告自

律等内容；大致掌握国际广告业的四大趋势。

四、 课程学时分配

教学内容 讲授 实验 上机

课内

学时

小计

课外

学时

1.绪论：广告行业、广告专业与广告史 6 6

2.原始社会末期—鸦片战争前的广告 4 4

3.鸦片战争到建国前的广告 4 4

4.新中国成立后大陆的广告 4 4

5.大陆公益广告简史 2 2

6.台湾广告简史 2 2

7.香港广告简史 2 2

8.世界广告发展简史 2 2

9.美国广告发展简史 2 2

10.国际广告业与未来发展趋势 2 2

期末复习指导 2 2

合 计 32 32

五、 教学设计与教学组织

教学设计将遵循 OBE 教育理念，强调成果输出，针对每个章节的教学任务和

目标，设置合理的训练项目，主要通过课堂讲解、互动讨论、小组专题片展示（借



助实验室完成专题片拍摄和制作）、过程性作业辅导和评价、期末辅导与考试，

了解广告发展规律、真正做到以史为鉴、增强专业认同度，在立德树人方面同步

实现提升学生的理论自信、职业责任感、社会责任感和行业荣誉感以及走向世界

的国际观。

六、 教材与参考资料

1.教材

《中外广告史新编》，陈培爱，高等教育出版社，2013，ISBN 9787040257489。

2.参考教材

（1）《新编中外广告通史(第三版)》，刘家林，暨南大学出版社，2011，ISBN

9787811358971。

（2）《中外广告史》，何玉杰，中国人民大学出版社，2017，ISBN

9787300242958。

（3）《中外广告史新编》，杨海军，复旦大学出版社，2009，ISBN

9787309067002。

（4）《美国广告史》，林升梁，中国经济出版社，2008，ISBN 9787501783830。

（5）《中国广告史》，赵琛，高等教育出版社，2005，ISBN 9787040174953。

七、 课程考核方式与成绩评定标准

总成绩以百分制计算，由平时成绩和期末考试成绩两部分组成。平时成绩占

30%，包括考勤和小组展示作业；期末考试成绩占 70%。思政考核主要由平时作

业的 30%占比成绩中得以体现，力求以保质保量、生动有趣的方式，让学生亲身

参与、深度思考。

八、 大纲制(修)订说明

无。

大纲执笔人：李明合

大纲审核人：张 哲

开课系主任：张 哲

开课学院教学副院长：袁凤识

制（修）订日期：2022 年 1 月


