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《广告策划 I》

课程教学大纲

一、 课程基本信息

课程类型
总学时为学时数 理论课（含上机、实验学时）

总学时为周数 □实习 □课程设计 □毕业设计

课程编码 7038201 总学时 48 学分 3

课程名称 广告策划 I

课程英文名称 Advertising Planning I

适用专业 广告学

先修课程 （7039401）广告学概论、（7038801）广告媒介、（7038411）广告创意与表现

开课部门 文法学院广告学系

二、 课程性质与目标

本课程是广告学专业的一门专业必修课, 具有很强的实用性。它是对广告学专业其它各

门课程的融会贯通, 以达到系统综合性地运用的目的。通过本课程的学习,使学生对广告策划

的原理、技巧、程序与具体运作有全面而深刻的了解, 并能熟练地针对企业广告活动目标进

行广告策略拟定及策划书的撰写。

课程目标 1：学生应了解广告策划的基本概念、理论基础、原则和技巧。

课程目标 2：学生应掌握广告策划的流程、工作程序、策略方法并能应用于实践活动。

课程思政目标：学生应在理论学习中培育科学精神、创新精神和工匠精神。

三、 课程教学基本内容与要求

第一章 广告策划概述

1.教学内容：

（1）古代的策划思想

（2）策划的涵义与性质

（3）广告策划的原则

2.思政元素:

（1）树立学生爱国主义思想，做好历史文化传承

（2）融入中国特色和社会主义核心价值观

3.基本要求：

了解：古代的策划思想的源泉以及公关策划、广告策划、CI 策划发展的概况。
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掌握：策划的涵义与性质，广告策划的原则。

第二章 广告策划的思维方法

1.教学内容：

（1）发散思维与集中思维

（2）广义灵感论与系统方法论

2.思政元素:

（1）开拓学生思维方式和方法，树立创新意识

（2）进行思维方法训练实践，培养创新精神

3.基本要求：

了解：广告策划中的主要思维方法：发散思维与集中思维

掌握：广告策划中的广义灵感论与系统方法论

第三章 广告策划的理论依据

1.教学内容：

（1）整合营销传播的内涵

（2）传播学、市场营销学、心理学与广告策划的关系

2.思政元素:

（1）对各种理论的借鉴交叉组织学生进行讨论思考

（2）坚定学生的理想信念并进一步加强品德修养

3.基本要求：

了解：整合营销传播的内涵

掌握：传播学、市场营销学、心理学与广告策划的关系

了解：广告策划与整合营销传播的关系

第四章 广告策划中的市场调查

1.教学内容：

（1）市场调查的内容与方法

（2）市场调查与广告策划的关系

2.思政元素:

（1）认识市场的复杂性与变化，培养良好的商业经营准则

（2）认识市场调查的重要性，树立科学规划的意识

3.基本要求：

了解：市场调查的内容与方法

熟悉：市场调查资料分析

掌握：市场调查与广告策划的关系

第五章 广告策划的目标市场策略
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1.教学内容：

（1）企业市场观念的演进

（2）目标市场策略的含义

（3）目标市场策略的运作

2.思政元素:

对企业市场观念的演进展开讨论，树立科学的市场观念

3.基本要求：

了解：企业市场观念的演进

掌握：目标市场策略的含义

理解：广告目标市场策略的运作

第六章 广告策划的产品定位策略

1.教学内容：

（1）产品定位的概念

（2）产品定位策略

（3）产品定位策略的运用

2.思政元素:

对当下中国民族品牌的定位策略进行讨论，对优秀的案例进行分析，树立民族品牌自信

和中国文化自信

3.基本要求：

掌握：产品定位、产品定位策略的概念。

理解：产品定位策略的方法及运用

了解：产品定位的常见误区

第七章 广告策划的诉求策略

1.教学内容：

（1）广告诉求策略的含义

（2）广告诉求策略的方法

（3）案例解析

2.思政元素:

学习并分析广告策划案例中的诉求策略部分，培养策略性思维和市场性思维

3.基本要求：

理解：广告诉求策略的含义、广告诉求重点

掌握：广告诉求策略方法及如何运用

了解：相关案例

第八章 广告策划的表现策略
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1.教学内容：

（1）广告主题的概念

（2）广告创意的概念及方法

2.思政元素:

练习主题的提炼和对短文案的撰写能力，培养创新意识

3.基本要求：

了解：广告主题与表现之间的关系

掌握：广告主题的概念、广告创意的概念

理解：广告主题的决策方法、广告创意的方法

第九章 广告媒介策略

1.教学内容：

（1）媒介组合策略

（2）广告时间策略

（3）媒介组合的意义。

2.思政元素:

（1）对媒体新技术的发展讨论广告行业发展与技术的关系，提高学生的质疑精神

（2）媒体效果评估要讲诚信，要有科学态度

3.基本要求：

了解：媒介运用策略、媒介组合策略、广告媒介创新运用

掌握：广告媒介组合的目的及媒介组合的好处

理解：广告时间、频率策略和广告非媒介策划的方式要点

第十章 广告预算的决策

1.教学内容：

（1）广告预算分配的含义，内容

（2）广告预算分配的方法

2.思政元素:

对企业营销预算要有正确的认知和科学态度，客观反映市场规律

3.基本要求：

了解：广告预算分配的方法

掌握：广告预算的含义、内容

第十一章 促销活动策划

1.教学内容：

（1）促销活动的概念

（2）促销活动的策略
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2.思政元素:

结合当前促销手段的发展及本地区有特色、有影响的促销案例作为补充，启发学生的创

新意识。

3.基本要求：

掌握：四种主要促销活动的基本策略

了解：促销案例

第十二章 广告策划书的写作

1.教学内容：

（1）广告策划书编写的内容

（2）广告策划书编写的格式与技巧

2.思政元素:

培养大局意识和宏观视角，使学生在动笔前先有广告策划的基本框架

3.基本要求：

了解：广告策划书的框架

掌握：广告策划书编写的内容、格式与技巧

第十三章 广告策划书范本

1.教学内容：

（1）广告策划书撰写

（2）广告策划案例的讨论

2.思政元素:

（1）选择优秀的策划方案作为范本，开拓学生眼界，学习实际公司中广告策划书编写的

范式

（2）组织学生对策划案例展开讨论，培养学生的质疑精神和创新精神

3.基本要求：

了解：广告策划书编写的要点

掌握：广告策划方案论证的方法

四、 课程学时分配

教学内容 讲授 实验 上机

课内学

时

小计

课外

学时

1.广告策划概述 2 2

2.广告策划的思维方法 4 4

3.广告策划的理论依据 2 2
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4.广告策划中的市场调研 4 4

5.广告策划中的目标市场策略 4 4

6.广告策划中的产品定位策略 4 4

7.广告策划中的诉求策略 4 4

8.广告策划中的表现策略 4 4

实践练习：活动策划 4 4

9.广告媒介策略 2 2

10.广告预算的决策 2 2

11.促销活动策划 4 4

12.广告策划书写作 4 4

13.广告策划书范本 4 4

合 计 48 48

五、 教学设计与教学组织

教学过程中充分利用多媒体教学技术，运用线上线下混合式教学模式。课程教学中将中

国民族品牌引入课堂实践全过程练习中，针对不同教学内容和阶段，安排消费者洞察、产品

定位、主题提炼、策略制定、传播方案设计等任务，实现理论与实践相结合，提升学生综合

能力。教学过程中，学生自发组成策划小组，以团队方式完成每次课程实践作业，既注重培

养学生的创意策划能力，也注重培养学生的团队协作和沟通能力，同时树立学生对中国民族

品牌的自信心，激发学生的家国情怀，培养学生既掌握专业技能，又胸怀爱国爱民之心，实

现立德树人的培养目标。

六、 教材与参考资料

1.教材

《广告策划》，张翔，高等教育出版社，2010 年版，ISBN 9787040293296

2.参考资料

（1）《广告策划》，黄升民，段晶晶，中国传媒大学出版社，2013 年，ISBN 9787565706578

（2）《定位》，艾.里斯，机械工业出版社，2018 年，ISBN 9787111577973

七、 课程考核方式与成绩评定标准

课程总成绩以百分制计算，由平时成绩和期末成绩两部分组成。平时成绩占总评成绩的

30%（其中考勤占 30%，课堂表现占 30%，作业占 40%）；期末成绩占 70%，以闭卷考试进行期

末考核，主要考察学生对课堂所讲广告策划知识的理解与运用，是否具有创新思维和全局意
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识，是否树立了科学营销的观念。

八、 大纲制(修)订说明

无。

大纲执笔人：张哲

大纲审核人：张哲

开课系主任：张哲

开课学院教学副院长：袁凤识

制（修）订日期：2022 年 1 月


